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UN MAGAZINE DI PASSIONI DELL’UOMO DI OGGI 
MondoUomo.it, già MoltoUomo.it, rappresenta il mondo delle

passioni maschili dove è possibile scoprire il meglio, in termini di
avventura, intrattenimento ed emozioni.

UN MONDO DI PERSONALITÀ
La personalità è il valore attraverso cui MondoUomo.it esplora tutti

gli ambiti della sfera maschile: dallo sport alla tecnologia, dal
lifestyle al viaggio, dalla salute al benessere.

RICERCA DELLA QUALITÀ
Un magazine online di grande appeal, sia per l’immagine sempre

originale sia per la grafica dinamica e innovativa: pone la
massima attenzione alla selezione dei contenuti, alla qualità delle

informazioni, guardando ai principali trend dedicati all’uomo
moderno, professionista, marito, padre.

Il Magazine è registrato come testata giornalistica con 
Autorizzazione del Tribunale di Napoli, n. 3 del 2/03/2023.

L E G G I  L A  S T O R I A  D E L  M A G A Z I N E

è...

https://www.moltouomo.it/chi-siamo/


Uno Stile Preciso di Scrittura
Lo stile di scrittura degli articoli del magazine online

MondoUomo.it è moderno, fresco e accattivante, in grado di
catturare l'attenzione del pubblico maschile e di coinvolgerlo

attivamente nella lettura dei contenuti. 

Gli articoli sono scritti con un tono informale e
conversazionale, che si adatta perfettamente all'interesse

degli uomini moderni ed ai loro partner. La lingua utilizzata è
semplice e diretta, ma al tempo stesso accurata e

professionale. 

Gli articoli sono arricchiti da immagini di alta qualità e video,
che rendono la lettura ancora più coinvolgente e

interessante. Grazie alla loro capacità di attirare l'attenzione,
i contenuti di MondoUomo.it sono in grado di catturare
l'interesse del pubblico e di coinvolgerlo in modo attivo.

A P P R O F O N D I S C I  L ’ A R E A  B U S I N E S S

è...

https://www.moltouomo.it/business-e-lavoro/


Raccontiamo
l'ambizione dietro
ogni successo

Celebriamo l'affidabilità dei brand, l'esemplarità delle
persone, la cultura di paesi lontani, l’esclusività del lusso, i
trend della moda maschile.
Alcuni brand che hanno scelto MondoUomo.it (direttamente o tramite
agenzia media/pr) per l'attività di veicolazione comunicati stampa,
branded content, guest posting e link insertion.

CONTENT MARKETING @ MONDOUOMO.IT

https://www.mondouomo.it/pubblicita-inserzionisti/


LETTORI Marco Bianchi, Età: 35-40 anni
Occupazione: Avvocato o pari lib. professionista | Stato civile: Sposato, senza figli

Obiettivi e sfide: È un professionista molto impegnato e ha poco tempo a
disposizione. Vuole informazioni chiare, concise e di alta qualità. Cerca
contenuti che siano in grado di fornire soluzioni concrete ai suoi problemi
professionali e personali. È aperto al confronto e al dibattito, ma vuole
che questo avvenga in modo rispettoso e costruttivo.

Background: È un uomo di successo che ha dedicato molti anni della sua
vita alla carriera professionale. Ha ottenuto il suo attuale ruolo
manageriale grazie alla sua esperienza e alle sue capacità di leadership.
Marco si considera un apprendista perenne ed è sempre alla ricerca di
nuove conoscenze e di strumenti per migliorare le sue capacità e le sue
competenze.

Comportamento online: Utilizza principalmente internet per reperire
informazioni, quindi è presente su vari canali online come blog, social
media, newsletter e magazine online. Utilizza anche applicazioni per il
fitness e la gestione del tempo libero. Inoltre, partecipa a eventi e
conferenze in cui può interagire con altri professionisti del suo settore.

Motivazioni:  Può essere scettico riguardo a contenuti che sembrano
troppo commerciali o che non offrono un valore aggiunto reale. Inoltre,
può essere insoddisfatto di contenuti che non sono adeguatamente
approfonditi o che non affrontano argomenti di interesse per lui.



LETTRICI GINEVRA VERDE, Età: 28-35 anni
Occupazione: Lib. professionista, Dirigente | Stato civile: Sposata, con figli

Obiettivi e sfide: Ginevra cerca di mantenere un equilibrio tra lavoro, vita
privata e relazione di coppia. Cerca di coltivare i suoi interessi e di
dedicare tempo alla sua relazione con il partner.

Stile di vita: Ginevra vive in città con il suo compagno da alcuni anni. Ha
uno stile di vita attivo e ama fare yoga e pilates. Si preoccupa molto della
sua salute e segue una dieta equilibrata. Dedica molta attenzione alla
cura della propria persona e alla propria immagine.

Interessi: Oltre al lavoro, Ginevra è appassionata di viaggi e di scoprire
nuove culture. Ama leggere romanzi e guardare film romantici. Inoltre, è
molto attenta alla moda e segue le ultime tendenze del settore.
Comportamento online:  Ginevra trascorre molto tempo online, sia per
lavoro che per svago. Legge frequentemente il magazine online
MondoUomo.it per trovare informazioni sulle tendenze della moda
maschile e dei prodotti tecnologici che potrebbero interessare al suo
partner. Segue anche influencer e youtuber di moda e lifestyle maschile
sui social media.
Pain points di Ginevra che la portano sul nostro magazine online:
Difficoltà nel trovare informazioni sulle preferenze e i gusti del partner.
Gestione delle aspettative nella relazione: potrebbe cercare consigli su
come gestire i conflitti e mantenere un rapporto sano e duraturo con il
partner. Difficoltà nella scelta dei regali per il partner. Ricerca di idee per
trascorrere del tempo di qualità con il partner.

http://www.mondouomo.it/
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banner

banner

Per i Brand interessati siamo disponibili ad accogliere:
Banner multi-formato

Editor’s Review *

Pubbliredazionale online (branded content) *

Content-to-Commerce strategy **

Comunicati stampa in evidenza **

Guest posting **

Link do-follow insertion **

Articoli basati su comunicati stampa di aziende, 

agenzie media/web/pr

Opportunità di
presenza pubblicitaria
nel nostro magazine

AZIENDE IN EVIDENZA @ MONDOUOMO.IT

**previa approvazione dell’Editore
*a partire dal 2/09/2024 

https://www.moltouomo.it/pubblicita-inserzionisti/


Lo spin-off  lanciato
dal nostro Editore
dedicato alla
sostenibilità
ambientale...
Per un racconto integrativo e
giammai sostitutivo per quei
brand attenti al green ed al
futuro del nostro pianeta.

V I S I T A  I L  S I T O

https://www.vivogreen.it/
https://www.vivogreen.it/
https://www.vivogreen.it/

